CEMAKING

“Placemaking is creating public places for the people.”

STRICT FUNCTIONALE.

Ceea ce isi propune Sensio reprezintd repozitionarea conceptului de
“placemaking” in HoReCa, crearea unui microcosmos, a unui spatiu cu dina-
mica proprie, cu semnificatii aparte, cu o identitate memorabila, intr-un cuvant: o
DESTINATIE.

Ca arhitect, nu am putut s& nu remarc faptul ca Sensio se situeaza dincolo de ati-
tudinea mercantila si frivold a furnizorului de mobilier de lux. Misiunea sa este din
start aceea de a identifica si anticipa nevoile antreprenoriale specifice ale fiecarui
investitor in parte si de a modela aspiratiile acestuia in directia definirii propriei
identitati in HoReCa.

Sensio isi insuseste si promoveazd ideea de versatilitate si reprezentativitate a
spatiului mobilat si elimind compromisul. Primeaza particularittile proiectului. Prin
intermediul specialistilor - arhitecti si designeri - sunt elaborate concepte de mobi-
lare personalizate, puternic conectate la functiune si context, echipa Sensio fiind in
primul rand consultantul si confidentul clientului, dedicatd exclusiv promovarii
intereselor acestuia.

Componenta umana, elementul afectiv, memoria locului sunt ingredientele-cheie
pe care Sensio le promoveaza in strategia de business in HoReCa, focusul princi-
pal fiind caracterul de reprezentativitate al spatjului cu toate atributele sale. Prin
pachetul complex de servicii oferit: consultantd de mobilare, servicii de proiectare

CONCEPTUL DE PLACEMAKING A APARUT iN AMERICA ANILOR '60, DIN NEVOIA
INTRODUCERII COMPONENTEI SPIRITUALE, UMANE, IN ABORDAREA CONCEPTUALA
A UNUI SPATIU PUBLIC, CARE IN MOD TRADITIONAL ERA DEFINIT DE CONSIDERENTE
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si design interior completat cu consultantd de branding si
identitate HoReCa, Sensio ar putea aspira la statutul de
trend setter pentru Business to Business in HoReCa.

Desi relativ recent lansat pe piata de profil, Sensio si-a
impus ferm prezenta in peisajul bucurestean. Un exemplu
ar fi Cafeneaua Testa Rossa din Liberty Mall si cea din
Baneasa Shopping Center.

Toate colectiile de mobilier prezentate de Sensio se disting
prin design si calitate si confera valente stilistice si am-
bientale spatiului. De la boutique Hotels si spa-uri pana la
cafenele, baruri, restaurante sau lounge-uri, Sensio este in
primul rand ambasadorul excelentei, al calitatii si al bunului
gust, fiind dedicat misiunii sale primordiale, aceea de a
oferi caldtorii inspirationale catre destinatii HoReCa, o invi-
tatie permanentd la relaxare, confort si contemplare.

WWW.S€ensio.ro

14/igloo




