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Electrolux Design Lab 2009, competiþie 
globalã de design, invitã studenþi la 

design din toatã lumea sã-ºi prezinte 
ideile inovative pentru electrocasnicele 
din urmãtoarele nouã decenii. 	
Înscrierea pro-iectelor se face pânã pe 31 
mai 2009. În România, studenþii vor putea 
sã-ºi prezinte lucrãrile înscrise în competiþia 
internaþio-nalã în faþa specialiºtilor în de-
sign, presei ºi reprezentanþilor Electrolux. 
Brief-ul celei de-a ºaptea ediþii Design Lab 
este crearea unor aparate electrocasnice 
care vor arãta cum se vor pregãti ºi stoca 
mâncarea, spãla haine ºi vase în urmã-

toarele nouã decenii. Ideile vor trebui sã 
ia în conside-rare nevoile consumatorilor 
- adaptarea în timp ºi spatiu, personal-
izarea ºi oferirea informaþiilor. Un numãr 
limitat de finaliºti va fi invitat sã participe 
la finala evenimentului ce va avea loc la 
Londra în data de 24 septembrie 2009. 
Câºtigãtorul competiþiei va primi 5.000 
Euro ºi un stagiu de 6 luni la unul din 
centrele Electrolux de design. Locul doi va 
primi 3.000 de euro, iar locul trei – 2.000 
de euro. Înscrierile se fac pânã pe 31 
mai 2009 prin intermediul site-ului www.
electroluxdesignlab.com.

50 de câºtigãtori ºi-au primit premiul în 
cadrul competiþiei iF product design 

award, luna trecutã, la Hanovra. Din 
cele 2.808 de înscrieri, din 39 de þãri, 
802 au fost alese pentru a fi expuse 
în cadrul expoziþiei. Juriul a apreciat în 
mod deosebit curajul designerilor de a 
adera la principiile designului de calitate. 
Asta în contextul în care, în situaþia 
economicã actualã, companiile trebuie 
sã îºi mobilizeze energiile ºi sã vinã cu 
produse care nu numai cã sunt susteni-
bile, dar sunt capabile sã se reinventeze 
ºi sã rãmânã ancorate în trendurile 
pieþei. Pentru a face faþã noilor cerinþe, 
premiile iF product design au fost extinse 
astfel încât sã se înscrie în 16 categorii 

de produse: design pentru mijloacele 
de transport; leisure / lifestyle; audio / 
video; telecomunicaþii; compute-re; office 
/ business; iluminat; mobilier / textile 
pentru casã; bucãtãrii / electrocasnice; 
baie / wellness; clãdiri; design public / 
design de interior; medicinã / sãnãtate; 
industrie / comerþ; vehicule speciale / 
construcþii / agriculturã; studii avansate. 
Criteriile care au stat la baza desemnãrii 
câºtigãtorilor au fost calitatea designului, 
talentul, alegerea materialelor, gradul 
de inovaþie, compatibilitatea cu mediul 
înconjurãtor, funcþionalitatea, ergonomia, 
siguranþa produsului, valoarea brandului. 
Lista câºtigãtorilor poate fi gãsitã pe 	
site-ul iF design.
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Eveniment

În contextul actual al pieþei se impune 
un proces de maturizare astfel încât 

este nevoie de abordãri curajoase de 
specializarea produselor ºi a serviciilor. 
Sensio, un brand proaspat lansat, vine 
cu o abordare curajoasã ºi, în ciuda 
împrejurãrilor vitrege, vrea sã dea sens 
mobilãrii HoReCa. Starea de bine devine 
un produs livrabil cãtre antreprenor ºi 
apoi, mai departe, din industria ospital-
itãþii, spre clienþi. Compania þine cont 
de bugetele „strâmtorate” ºi lucreazã 
cu soluþii financiare de platã în rate ºi 
leasing. Viziunea companiei Sensio este 
cã nu poþi fi ospitalier dupã o reþetã 
standardizatã. E nevoie de un anumit 
spirit pentru a putea crea acea stare 

de bine pe care o cãutãm mereu de 
la locul în care bem cafeaua, pânã la 
hotelul în care ne relaxãm în vacanþã. Se 
pune mare preþ pe identitatea locaþiei 
ºi “custom made concepts”. Sensio 
asigurã proiectare pentru design interior, 
oferã consultanþã de mobilare ºi importã 
mobilier pentru HoReCa, mai exact, 
hoteluri, restaurante, baruri, lounge-uri, 
cafenele. ªerban Ciuºcã, unul din fonda-
torii companiei, este cunoscut în industria 
publicitãþii ca fost director la ARBOme-
dia, actual Managing Partner la Tabasco 
ºi Ciuºcã. Mai nou, încearcã ºi alte sfere 
ale antreprenoriatului ºi vrea sã dea sens 
mobilãrii HoReCa alãturi de specialiºti în 
domeniu.

Sensul mobil`rii HoReCa

în contra-sens cu criza


